MENE KAMPANI, ViC AUTENTICITY
JAK KOMUNIKOVAT?

Nejvétsi pfinos pro zdravi zaméstnancl ¢asto
nezajisti Zzaddna brozura, ale zpusob, jakym firma mluvi
o péci a prevenci. Muzete mit skvély program, ale
kdyZz o ném nikdo nevi, nebo mu lidé nevéfi, zlGstane
bez dopadu. Komunikace v oblasti zdravi neni PR ani
ndsténka s infografikou — je to dlvéra, kterd se
buduje €asem. V tomto bloku ukdZeme, jak
(ne)funguji kampang, jakou roli hraji ambasadofi, co
se dd& odpozorovat z interniho marketingu a proé¢
nestaci ,nabidnout benefit” — ale je tfeba porozumét
motivacim. Pfehodime vyhybku od pouéovani ke

skute€nému dialogu.
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